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Veranstaltungsplan Wintersemester 1998/99 
 
 
Teil I: Grundlegung 
 
13.10. 1998 Einführung: Zur Beziehung zwischen Urteilen der Bevölkerung über politische 
 Sachfragen, politische Kandidaten und Medienberichterstattung 
 
20.10. 1998 Politische Sachfragen und Medienberichterstattung 
 
27.10. 1998 Politische Kandidaten und Medienberichterstattung 
   
03.11. 1998 Deutsche Presselandschaft: Meinungsführerschaft, 
 Auflagenzahlen, Leserprofile 
 
10.11. 1998 Das Wahljahr 1994: Politische Sachfragen, Hintergründe und Rahmen 
 der Beurteilung von Helmut Kohl und Rudolf Scharping 
  
17.11. 1997 Methodische Probleme bei der Analyse der Beziehung 
 von Medienberichterstattung und Bevölkerungsurteilen 
 
 
Teil II: Erhebungsverfahren der Inhaltsanalyse und Durchführung der Inhaltsanalyse 
 
24.11. 1997 Grundkonzepte der Inhaltsanalyse 
 
01.12. 1998 Grundkonzepte der Inhaltsanalyse 
 
08.12. 1998 Erarbeitung und Diskussion eines Kategorienschemas für die Inhaltsanalyse 
 
15.12. 1998 Erarbeitung und Diskussion eines Kategorienschemas für die Inhaltsanalyse 
 
22.12. 1998 -  
02.02. 1998 Durchführung der Inhaltsanalyse in Arbeitsgruppen 
 
09.02. 1998 Vorstellung der Ergebnisse der Inhaltsanalyse 
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